
Zielgruppen und Auflagen
Das Konzept der FACTS-Zielgruppenansprache ist eng verzahnt mit Themen und Inhalten der jeweiligen Ausgaben. So stellen  
wir sicher, dass die definierten Beiträge auch punktgenau die Adressaten erreichen, die Sie im Fokus haben. Dazu haben wir unsere  
zwölf Ausgaben konzeptionell auf Themenschwerpunkte, Märkte und Branchen fokussiert und hier auf die Adressaten abgestimmt.

Ausgabe 1  
Neue Trends

Ausgabe 2  
Mobiles Arbeiten

Ausgabe 8   
Bürokommunikation

Ausgabe 12 
PR- und Marketingstrategien

1. Die FACTS-Ausgaben



Zielgruppen der FACTS-Ausgaben:

–	 Key-Account-Unternehmen, deutschlandweit

–	 führende Wirtschaftsprüfungs- und Steuerberatungsgesellschaften und 

interdisziplinär tätige Kanzleien, deutschlandweit

–	 führende Rechtsanwaltskanzleien, deutschlandweit

–	 ständige FACTS-Abonnenten: Hersteller, Handel, Dienstleister und 

Agenturen

Adressaten: über 500.000 Entscheider im Wechselversand

–	 Unternehmen des gehobenen Mittelstands im 

Wechselversand, bundesweit: 

Hersteller: > 500 Mitarbeiter 

Dienstleistungsunternehmen: > 50 Mitarbeiter

Diese Ausgaben werden an folgende Adressaten versendet: 

–	 Geschäftsführer, Einkaufsleiter, IT-Leiter

Arzt/Jurist/Steuerberater

Angestellter

selbstständig

Geschäftsführer/CEO

Filialleiter/Ab-
teilungsleiter

Administrator

6,4 %

45,5 %

7,3 %

10,8 %
8,6 %

21,4 %

Welchen Beruf bzw. welche 
Funktion haben Sie in 
Ihrem Unternehmen?

IT-Service

Facility-Management

Vertrieb

andere

Einkauf

Organisation

Marketing/PR

11,0 % 19,5 %

23,3 %

8,5 %8,5 %

22,3 %

6,9 %

In welchem Bereich 
Ihrer Firma sind Sie 
tätig?

Quelle: FACTS-Leserumfrage 2009



Ausgabe 3  
IT und Technik

Ausgabe 7  
Facility-Management

Ausgabe 5  
Outputmanagement

Ausgabe 10  
Büroeinrichtung

2. Die FACTS-Marktspecials

Zusätzliche Märkte in Form eines    „Specials im Heft“ im Wechselversand adressieren



Zielgruppen der FACTS-MarktSpecials:

–	 Key-Account-Unternehmen, deutschlandweit

–	 führende Wirtschaftsprüfungs- und Steuerberatungsgesellschaften und 

interdisziplinär tätige Kanzleien, deutschlandweit

–	 führende Rechtsanwaltskanzleien, deutschlandweit

–	 ständige FACTS-Abonnenten: Hersteller, Handel, Dienstleister und 

Agenturen

–	 Unternehmen des gehobenen Mittelstands im 

Wechselversand, bundesweit: 

Hersteller: > 500 Mitarbeiter 

Dienstleistungsunternehmen: > 50 Mitarbeiter

Diese Ausgaben werden an folgende Adressaten versendet: 

–	 Geschäftsführer, Einkaufsleiter, IT-Leiter

Die Ausgabe 7: FACTS-Marktspecial Umwelt und Wirtschaft

und die Ausgabe 10: FACTS-Marktspecial Büromöbelmarkt/Orgatec

werden im Wechselversand zum Gesamtverteiler versendet an:

–	 Architekten

–	 Facility-Manager

–	 Objekteinrichtungsunternehmen, Planungsbüros, Büromöbelfach-

händler und ausgewählte IT-Systemhäuser

Zusätzliche Märkte in Form eines    „Specials im Heft“ im Wechselversand adressieren

Mindestens 17.500 adressierte Unternehmen 
zuzüglich Wechselversand. 
Je Unternehmen ø drei Leser über hausinterne Verteilung. 3 Personen

mehr als 4 Personen
keine weitere 
Person

4 Personen

eine Person

2 Personen

20,0 %

30,7 %

5,6 %2,8 %

27,9 %

13,0 %

Wie viel Personen außer Ihnen 
lesen Ihr Exemplar der FACTS 
im Durchschnitt?

Quelle: FACTS-Leserumfrage 2009



Ausgabe 4  
Recht und Wirtschaft

Mit dieser Ausgabe adressieren 

wir jeweils folgende Zielgruppen:

–	 Key-Account-Unternehmen, 

deutschlandweit

–	 führende Wirtschafts- 

prüfungs- und Steuerberatungs- 

gesellschaften und 

interdisziplinär tätige Kanzleien, 

deutschlandweit

–	 ständige FACTS-Abonnenten: 

Hersteller, Handel, Dienst- 

leister und Agenturen

–	 mind. 15.000 Kanzleien im 

Doppelversand an den jeweiligen 

Kanzleivorstand, IT-Leiter und 

Büroleiter mit ø 3 Lesern

3. Die FACTS-Branchenspecials

Ausgabe 6  
Strategien für den Mittelstand

MittelstandsSpecial – 

Hiermit sprechen wir an:

–	 Key-Account-Unternehmen, 

deutschlandweit

–	 führende Wirtschafts- 

prüfungs- und Steuerberatungs- 

gesellschaften und 

interdisziplinär tätige Kanzleien, 

deutschlandweit

–	 führende Rechtsanwaltskanzleien, 

deutschlandweit

–	 ständige FACTS-Abonnenten: 

Hersteller, Handel, Dienst- 

leister und Agenturen

–	 mind. 17.500 Unternehmen des 

gehobenen Mittelstands im 

Wechselversand mit je ø 3 Lesern, 

bundesweit

Diese Ausgabe wird an folgende

Adressaten versendet:

–	 Geschäftsführer, Einkaufsleiter,  

IT-Leiter



Diese Ausgabe erreicht 

Entscheider in:

–	 Key-Account-Unternehmen, 

deutschlandweit

–	 ständige FACTS-Abonnenten: 

Hersteller, Handel, Dienstleister 

und Agenturen

–    Kliniken, deutschlandweit:

      Klinikleitung, IT-Leitung, Einkaufs-

leitung, Leiter interne Organisation,  

Kaufmännischer Direktor, Medizini-

scher Direktor, Pflegedienstleiter

–	 Entscheider der Betreibergesell-

schaften und 8.500 Gemein-

schaftspraxen

Gesamtauflage: mind. 14.500 Unter-

nehmen/Gemeinschaftspraxen/

Kliniken mit ø je 3 Lesern  

Ausgabe 11  
Medizin und Gesundheit

Ausgabe 9  
Steuern und Finanzen

Zielgruppen des FACTS-Branchen- 

specials Wirtschaftsprüfung und 

Steuerberatung:

–	 Key-Account-Unternehmen, 

deutschlandweit

–	 führende Rechtsanwaltskanzleien, 

deutschlandweit

–	 ständige FACTS-Abonnenten: 

Hersteller, Handel, Dienstleister und 

Agenturen

–	 Unternehmen des gehobenen 

Mittelstands im Wechselversand, 

bundesweit: 

Hersteller: > 500 Mitarbeiter 

Dienstleistungsunternehmen:  

> 50 Mitarbeiter 

–	 Wirtschaftsprüfungs- und Steuer-

beratungsgesellschaften sowie 

interdisziplinäre Kanzleien 

	 Gesamtauflage: mind. 13.500 Unter-

nehmen/Kanzleien mit ø je 3 Lesern  

Diese Ausgabe wird an folgende 

Adressaten versendet: 

–	 Geschäftsführer, Einkaufsleiter, IT-Leiter



Der große Leistungstest

I m FACTS-Leistungstest unterziehen 

wir ausgesuchte Produkte, Leistun-

gen oder Lösungen verschiedener 

Hersteller einer intensiven Prüfung. Ein 

umfassender Kriterienkatalog, fundier-

te und transparente Testkonzepte und 

eine nutzen- und anwenderorientierte 

Ergebnisdokumentation sind dann die 

Fundamente für die bekannten Testur-

teile der FACTS-Testredaktion. Zum 

Schluss werden die Ergebnisse in einer 

übersichtlichen Tabelle einander ge-

genübergestellt und nach einem fairen 

Punktesystem bewertet. 

transparent: Die Bewertungskriterien
werden ausführlich erklärt. So können unsere
Leser die Bewertungen gut nachvollziehen.



Die Kaufberatung

M it der Kaufberatung bietet 

FACTS seinen Lesern einen 

umfassenden Überblick über 

die derzeit im Markt erhältlichen Gerä-

te, Leistungen und Lösungen. Ob Mo-

biltelefone, Diktiergeräte, Firewalls 

oder Softwarepakete: Mit FACTS sind 

Sie immer auf der Höhe des Gesche-

hens und ersparen sich das mühsame 

Zusammensuchen von vergleichbaren 

technischen Informationen und Son-

derausstattungen. Die Produkte werden 

hinsichtlich ihres konkreten Nutzens 

für den Anwender einander in einer Ta-

belle gegenübergestellt. 

Klaus Leifeld Timo Schrage

FACTS-Testredaktion



Einzel- und Langzeittest

N eben dem großen Preis-Leis-

tungs-Vergleich testet FACTS 

auch, wie sich einzelne Geräte 

im Praxisalltag bewähren – teilweise 

über einen langen Zeitraum hinweg. 

Hierbei kommt es auf Funktionalität, 

Preis und Anwenderfreundlichkeit an. 

Die Redaktion testet alles, was für ei-

nen Einsatz im modernen Büro von 

heute infrage kommt. Dazu gehören 

neben Druckern, Kopierern, Monito-

ren, Notebooks und Bürodrehstühlen 

auch Kaffeemaschinen oder Software-

lösungen.

Siegel: Jedes von uns getestete 
Gerät erhält ein Testsiegel (von 
„sehr gut“ bis „ungenügend“).



FACTS-Arena

I n der FACTS-Arena vergleicht die 

Redaktion bis zu vier Geräte bezie-

hungsweise Produkte direkt mitein-

ander. Neben der Bedienbarkeit und 

den technischen Daten spielt das Leis-

tungsvermögen der Geräte eine große 

Rolle. Im Gegensatz zu den großen 

Preis-Leistungs-Vergleichen bildet die 

Redaktion im Arena-Test nicht die kom-

plette Bandbreite einer bestimmten 

Produktgattung ab. Die Kontrahenten 

werden von den Redakteuren unter 

dem Aspekt von Aktualität und techni-

scher Neuheit ausgewählt.

schlagabtausch: In der 
FACTS-Arena treten mehrere 
Produkte gegeneinander an. 



im Gespräch: Durch Interviews  
lässt sich die Philosophie eines Unter-

nehmens anschaulich darstellen.

Company-Story mit Interview

I n einer Company-Story gewährt 

FACTS gezielte Einblicke hinter die 

Kulissen eines Unternehmens. Die 

Redaktion arbeitet gemeinsam mit ih-

ren Partnern die Besonderheiten und 

Alleinstellungsmerkmale des Unterneh-

mens heraus und erläutert die Mehr-

werte, die sich daraus ergeben. Durch 

die Integration eines Interviews wird 

die Bedeutung der Botschaft zusätzlich 

personalisiert und somit noch einmal 

besonders hervorgehoben.



Anwenderberichte

I n praxisnahen Anwenderberichten 

veranschaulichen wir dem Leser, 

welchen konkreten Nutzen ein Pro-

dukt oder eine bestimmte Lösung eines 

bestimmten Herstellers für andere Un-

ternehmen darstellt. Dadurch erfährt 

der Leser, welche Mehrwerte sich durch 

die Nutzung für den Anwender ergeben 

haben.

nutzen: In unseren Anwen-
derberichten steht der konkre-
te Nutzen eines Produkts  
immer im Vordergrund.

Nadia Hamdan Daniel MüllerGraziella Mimic

FACTS-Wirtschaftsredaktion



FACTS office – für den Fachhandel 

F ACTS office erscheint als Son-

derteil zu unserem seit seit fast 

20 Jahren im Markt etablierten 

Magazin FACTS und positioniert sich 

als monatliche Fachhandelspublikation 

für die Bereiche Informationstechnolo-

gie, Telekommunikation, Bürokommu-

nikation und Büromöbel. Das Special 

schafft Transparenz und liefert wertvol-

le Brancheninformationen für erfolgrei-

che Händler. Es bietet eine fundierte 

Berichterstattung über alle relevanten 

Handelsthemen und liefert spannende 

Hintergrundartikel zu aktuellen Ent-

wicklungen bei Herstellern, Distributo-

ren und Systemhäusern. Jede Ausgabe 

beinhaltet zudem ein speziell auf die 

Bedürfnisse des Handels zugeschnitte-

nes Titelthema.  

IMMER AKTUELL: 
Die monatlichen 

Titelstorys befassen sich mit 
Themen, die insbesondere den 

Handel interessieren.



Dörte Fleischhauer

FACTS-office-Redaktion

M it FACTS office erreichen 

Hersteller und Distributoren 

gezielt innerhalb der FACTS-

Zielgruppe ihre bestehenden Handels-

partner und potenzielle, künftige Part-

ner. Mit FACTS office ist eine direkte 

Ansprache des Handels mit allen Infor-

mationen und Botschaften möglich, die 

nicht für den Endanwender bestimmt 

sind. Durch kompetente Recherche und 

nutzerorientierte Berichterstattung hat 

sich FACTS office als überzeugende 

Stimme des Fachhandels am Markt eta-

bliert. FACTS office trägt dazu bei, dass 

der Handel funktionierende Unterneh-

mensstrategien und überzeugende 

Handelsunterstützung klar erkennt, je-

doch von schwachem Support und 

Marketingphrasen mancher Hersteller 

und Distributoren verschont bleibt.  



Anzeigen und Beratung

S elbstverständlich haben unsere Partner auch die Möglichkeit, ihre Pro-

dukte, Strategien und Philosophien über eine Anzeige publik zu machen. 

Auch bei der Erstellung von Sonderpublikationen, die sich als effizientes 

Marketinginstrument nutzen lassen, sind wir behilflich. Dabei übernehmen wir 

als Full-Service-Dienstleister alle Arbeitsschritte, von der Beratung über die 

Konzeption bis hin zur Gestaltung.

hingucker: Auf ganzseitigen 
Anzeigen mitten im Heft oder 

auf den Umschlagseiten 
können unsere Kunden ihre 

Anzeigen präsentieren.

Sabine Schnitzler Isabell Sidhom

FACTS-Mediaberatung



Gestaltung

U nser Grafik-Team besteht 

aus Experten mit jahrelan-

ger Praxiserfahrung. Unsere 

Art-Directors arbeiten in enger Zu-

sammenarbeit mit unserer Redakti-

on daran, unsere inhaltlich gehalt-

vollen Texte auch optisch so anspre-

chend wie möglich ins Bild zu set-

zen. Neben der Gestaltung aller 

monatlichen FACTS-Ausgaben kre-

ieren unsere Grafiker auf  Wunsch 

auch Printanzeigen für unsere Bran-

chenpartner sowie weitere hoch-

wertige Sonderpublikationen. 

Marc JedamusSilke CremerThietmar Schorm

FACTS-Grafik-Team



N achdem er mehrere Jahre be-

reits als Verlagsleiter von FACTS 

fungierte, ist Heinz-Georg Ahle 

seit Oktober 2010 als Geschäftsführer 

der neu gegründeten FACTS Verlag 

GmbH tätig. Als ehemaliger Marketing-

Verantwortlicher eines Großunterneh-

mens aus der IT-Branche verfügt er über 

ausgewiesenes Know-how in den Berei-

chen Administration und Controlling.

Geschäftsleitung und Beirat Heinz-Georg Ahle

FACTS-Geschäftsführung



A ls Konsortium aus internen und externen Beratern leistet der FACTS- 

Beirat wertvolle Unterstützung in verschiedenen Bereichen. An seiner 

Spitze steht Elmar H. F. Müller als Beiratsvorsitzender FACTS bereits seit 

fast 20 Jahren mit Rat und Tat zur Seite. Er war und ist maßgeblich an der Entwick-

lung der typischen FACTS-Strategie und -Philosophie beteiligt und bringt seinen 

Erfahrungsschatz  und sein fundiertes Know-how in unterschiedlichen Branchen 

und Märkten für den weiteren Erfolg von FACTS ein.

Wirtschaftsprüfer, Steuerberater und Rechtsbeistand Franz-Josef Teschner 

(Niederrheinische Treuhand GmbH und Mitglied der Vertreterversammlung der 

DATEV eG) berät FACTS in allen Fragen rund um die Bereiche Steuern und 

Finanzen.

In allen juristischen Belangen für FACTS sind Rechtsanwalt und Fachanwalt 

für Steuerrecht Michael Teschner (Niederrheinische Treuhand GmbH) sowie 

Rechtsanwalt Malte Sprenger (Sprenger & Tönnesmann) die Ansprechpartner. 

Malte SprengerMichael TeschnerFranz J. Teschner

FACTS-Beirat

Elmar H. F. Müller



Anzeigenpreise und -formate

TECHNISCHE INFORMATIONEN:

g	B eschnitt = 3 mm ringsum. 

g	B itte keine offenen Daten, nur High-Res-PDFs.

g	 Daten per Mail oder auf Datenträger.

g	P DF mit 2.400 DPI und 175 LPI schreiben.

g	 Alle Schriften einbetten.

g	S eitenformat des PDF-Files =  
Seitenformat Anzeige + 20 mm ringsum,  
( = 3 mm Beschnitt + 17 mm). 
Beschnittmarken mit 12 pt Versatz anlegen.

Die Preise verstehen sich zuzüglich Mehrwertsteuer. Anzeigen im Satzspiegel nur auf Anfrage. 
Aufpreis für Advertorials: 400 €.

Format

1/1 Seite

2/3 Seite hoch

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch

1/3 Seite quer

1/4 Seite hoch

1/4 Seite quer

4-farbig

6.160 €

4.110 €

3.080 €

3.080 €

2.055 €

2.055 €

1.540 €

1.540 €

im Anschnitt
(3 mm Beschnitt ringsum)

210 x 297

132 x 297

105 x 297

210 x 148

70 x 297

210 x 99

52,5 x 297

210 x 63

Formatangaben
Breite x Höhe in mm

Abweichende 
Anzeigenformate 
auf Anfrage.

F = Format
A = inkl. Anschnitt 	
      (3 mm)

1/1 Seite
F = 210 x 297
A = 216 x 303

1/2 Seite hoch
F = 105 x 297
A = 108 x 303

2/3 Seite hoch
F = 132 x 297
A = 135 x 303

Umschlagseiten  (nur 4c möglich):
2. Umschlagseite 7.400 €
3. Umschlagseite 7.085 €
4. Umschlagseite 7.700 €

Rabatte:	
2 Seiten 5 %	
4 Seiten 10 %	
8 Seiten 12,5 %	
12 Seiten 15 %	

Die Rabatte gelten für Buchungen inner-
halb eines Abschlussjahres. Alle Ausgaben 
(inklusive Specials und Jahrbuch) werden 
in die Rabattierung mit einbezogen.

Beilagen (Auf Anfrage):	
bis 25 g 148 € ‰ inklusive Postgebühren, 
höhere Gewichte auf Anfrage. 
Höchstformat 200 x 287 mm 
oder auf dieses Format gefalzt.

Beihefter (Auf Anfrage):
4-seitig 195 € ‰, Papiergewicht bis 150 g. 
Höhere Seitenzahl und Gewicht auf Anfrage. 
Format unbeschnitten 1 x gefalzt auf 
215/225 mm breit, 307 mm hoch (je 5 mm 
Kopf-, Fuß- und seitlicher Beschnitt und  
10 mm Nachfalz). Beilagen und Beihefter 
sind nicht rabattfähig.  
Muster vorab erforderlich.



1/3 Seite hoch
F = 70 x 297
A = 73 x 303

1/4 Seite hoch
F = 52,5 x 297
A = 55,5 x 303

2/1 Seite über Bund
F = 420 x 297
A = 426 x 303

1/2 Seite quer
F = 210 x 148
A = 216 x 151

1/3 Seite quer
F = 210 x 99
A = 216 x 102

1/4 Seite quer
F = 210 x 63
A = 216 x 66

Anlieferanschrift:
FACTS Verlag GmbH 
Theodor-Althoff-Str. 45
45133 Essen
oder nach Absprache

Branchenguide:
Informationen auf Anfrage

Technische Daten
Zeitschriftenformat:
DIN A4 (210 x 297 mm)

Satzspiegel:	
182 x 266 mm

Farben:	
Nach DIN 16539 aus der Euroskala

Verarbeitung:
Rückendrahtheftung oder Klebebindung 

Druckverfahren:
Offset, 70er Raster

Druckunterlagen:
Datentransfer (als High-Res-PDF)

Datentransfer:
PDF per E-Mail: 
sabine.schnitzler@factsverlag.de
– Datenträger per Post

– ISDN auf MAC: auf Anfrage
– Farbverbindliches Muster  
   (Proof) erbeten

Zahlungsbedingungen:
Innerhalb von 14 Tagen nach 
Rechnungsdatum ohne Abzug

Bankverbindung:
Commerzbank Essen
BLZ 360 400 39
Kto. 120 912 100

Es gelten unsere AGB.

Bezugspreis: 
Einzelheft 4,60 €
Jahresabonnement Inland 49,50 € 
inkl. MwSt. 

Einzelheft Österreich 4,80 €
Jahresabonnement Ausland 53,40 € inkl. MwSt.



Wir freuen uns auf Ihren Besuch!
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